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Webinar #3
Zu wenig Kunden über Google? 
Vertiefung: Keywords



Freddy Hüsser Digital Marketing
Seit 2016: 400+ KMU betreut & vermarktet
Seit 2020: Dozent für Digital Marketing (BFH & HSO)
Seit 2021: Fokus auf Google & LinkedIn
Seit 2022: Referent für Digitales KMU Marketing
Seit 2023: Kurse in Marketing Allg., Google & LinkedIn



Nächstes Webinar

LinkedIn Webinar #3: 
So wirst du auf LinkedIn als Expert:in
wahrgenommen

27.9., 18:00 - 18:30 Uhr



Keywords - Definition

Eine Definition: Als Keyword, Keywort, Schlüsselwort,
Suchwort oder Suchbegriff/e bezeichnen wir
sämtliche Wörter & Wortreihen, die wir in einer
Suchmaschine ins jeweilige Suchfeld eingeben.







Schlechtes Beispiel: Marketing
Zu ungenau, breit und sehr viel
Konkurrenz

Besseres Beispiel: Digital Marketing
Zürich
Exakter, weniger breit, weniger
Konkurrenz

Keywords - Beispiele



Keywords = Positionierung

gleich sind, wie bei allen andern
unklar oder zu breit sind

Keywords sind das Spiegelbild unserer Positionierung

Eine Positionierung & damit auch Keywords sind in der KMU-
Welt nur dann gut, wenn sie nicht



Beispiel “Kokosöl”

SERP = Search Engine Results Page: 
Die Seite mit den Suchresultaten

Keywords - SERP



Werbe-Anzeigen
Google Shopping
Knowledge Graph/Card
Google Maps (Local Pack)
Bilder/Videos
Featured-Snippets, 
Rezensionen
Google News

SERP Features: 
Sind abhängig vom Suchenden, dem
Keyword und je nach dem
unterschiedlich sichtbar (Beispiel
Kokosöl+)

Keywords - SERP Features



Werbe-Anzeigen
Google Shopping
Knowledge Graph/Card
Google Maps (Local Pack)
Bilder/Videos
Featured-Snippets
Rezensionen
Google News

SERP Features: 
Sind abhängig vom Suchenden, dem
Keyword und je nach dem
unterschiedlich sichtbar (Beispiel
Kokosöl+)

Keywords - SERP Features



PAID Listing Google Map (Local Pack)

Organische Rankings



Keywords - Genauigkeit

- Spezifisch I - Konvertierungsrate 
+ Suchvolumen I + Konkurrenz

1 bis 3  Wörter = Short-Mid Tail



Keywords - Genauigkeit

+ Konvertierungsrate 
- Konkurrenz I - Suchvolumen 

3+ Wörter = Long-Tail Keyword: 



Ubersuggest

Keywords - Recherche



Suchanfragen pro Monat (z.B. Schweiz/DE)
Richtwerte

Schwierigkeitsgrad für ein Keyword zu ranken
Skala von 0 bis 100

Suchvolumen oder Volumen:

SEO Difficulty:

Keywords - Recherche



Durchschnittspreis einer Werbeanzeige für
dieses Keyword 

Schwierigkeitsgrad mit einer Werbeanzeige
angezeigt zu werden

CPC = Cost per Click 

Paid Difficulty:

Keywords - Recherche



Know Suchen = informativ (Bevölkerung Zürich)
Do/Device Suchen = Etwas tun, Aktion ausführen (PDF Download)
Webseite Suchen = spezifische Seite besuchen (FB, IG, YouTube..)
Visit-in-Person Suchen = (Standortbez. - Beispiel Automat ZH) 
Multiple User Intent Suchen = Kombination daraus

Suchintention/Search Intent: Die Absicht des Users, die das Keyword
eingegeben hat

Neues Modell: 

Keywords - Suchintention



Keywords - Recherche



Ahrefs Keyword Generator
ChatGPT
Ubersuggest

Wir haben für euch 3 schnelle Tools, die euch bei der
Keyword-Auswahl helfen können:

Keywords - Tools

https://ahrefs.com/keyword-generator
https://chat.openai.com/auth/login


Diese & weitere
Folien zum Download



Marketing Basics (ausverkauft)
SEO Basics
LinkedIn Basics

Praxis-Kurse: Neue Termine im Oktober

Virtuelle Kaffeepause

Keine Lust auf Do it Yourself?


