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Ich zeige dir heute die 5 zentralsten Faktoren, um
in Zukunft ein "7/10-Unternehmen" zu werden...

...und dadurch mehr Kunden in der gleichen Zeit
und mit dem gleichen Budget zu finden.



Seit 2016 bin ich selbständiger Marketing Berater
Seit 2020 Dozent für Digital Marketing an zwei Hochschulen
(BFH & HSO)
Seit 2022 darf ich regelmässig Referate halten, u.a. für
marketing.ch | heute fürs IFJ :)
Seit 2016 habe ich mit meinen Mitarbeitern 400+  
deutschsprachige Unternehmen betreut & vermarktet
Seit 2021 generiere ich mit SEO-Experte Musti wöchentlich
neue Leads für unsere Kund:innen via Google & LinkedIn

Freddy Hüsser Digital Marketing



Faktor 1
"7/10-Unternehmen" sind
(glasklaren) positioniert...



A B



10 potenzielle Kunden

1 zahlender Kunde

Das Problem von A
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Diese unterirdische Quote ist
unabhängig von Marketing,
Budget oder Können!



B
Expert:in
Vertrauenswürdig
Kund:innen fahren weiter
Weniger Diskussionen
Wiedererkennung ist höher
Weiterempfehlung viel höher
Klare Zielgruppe
Kann mehr verlangen

Warum B?



Dies gilt nicht nur für Pizza, sondern
die Positionierung betrifft alle.
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Was kann ich besonders gut?
Was bringt am meisten Einnahmen?
Wer benötigt das?

Stell dir folgende Fragen:

Danach:
Mach Marketing exakt für diese Nische und lass alles
andere und alle anderen aussen vor.



Faktor 2
"7/10 Unternehmen" bauen
eine stimmige Welt



Eine stimmige Welt (bauen)



Eine stimmige Welt (bauen)

Einheitliche Profilbilder, Slogans, Infos, etc.
Genügend Infos auch für den Algorithmus

Nur wer es schafft, über alle Kanäle hinweg (inkl.
Social Media, Webseite & Google) Wiedererkennung
zu schaffe, wird langfristig als Marke wahrgenommen. 



Faktor 3
"7 / 10-Unternehmen" wärmen
ihre Kunden erstmals auf



Unterhaltung
Weiterbildung
Information

heisst Mehrwert schaffen ohne
(direkt) etwas dafür zu wollen:

durch Content & Interaktion

Aufwärmen ohne Verkauf



Warm-Up durch Content



Warm-Up durch Interaktion



Warm-Up durch Content &
Interaktion

Schafft Vertrauen in uns
Schafft Expertise
Schafft Legitimation
Schafft Sympathie
Schafft eine Marke
Schafft Wertschätzung



Was weiss ich, was meine Kunden nicht wissen?
Welche Probleme haben meine Kunden?

Stell dir folgende Fragen:

Danach:
Erstelle Content mit Antworten, Tipps, Tricks,
Branchenwissen, Insides, etc.

Werde in Diskussionen aktiv und positioniere dich
als Expert:in.



Faktor 4
"7/10-Unternehmen" machen
auch den Algorithmus happy



Algorithmus

Der Algorithmus entscheidet über Reichweite,
Auffindbarkeit & letztendlich auch Kunden.

Der Algorithmus muss daher zu deinem Freund werden.



Algorithmus auf Google



Algorithmus auf Social Media



Algorithmus auf der Webseite (von Google)



Algorithmus 
auf LinkedIn



Algorithmus auf LinkedIn



Welche Kanäle nutze ich?
Habe ich meine Keywords gestreut, sodass der
Algorithmus weiss was ich tue?
Bin ich regelmässig aktiv?

Stell dir folgende Fragen:

Danach:
Beginne auch Content für den Algorithmus zu erstellen
und nutze u.a. nachfolgende Effizienz-Tricks.



Faktor 5
"7/10-Unternehmen"
nutzen Tools zur Hilfe



Tools nehmen Arbeit ab



Problem Lösung Story

Content Ideen Tabelle mit Problemen der Kunden
Lange bin ich aufgewacht und gedacht: "Heute muss ich
posten" und dann kam die Ernüchterung, dass mir nichts in
den Sinn gekommen ist...

LinkedIn Marketing Möglichkeiten die andere Kanäle
nicht haben...

Wie soll ich bloss Kunden für mein B2B Unternehmen
finden? Ich habe Facebook, Google & teure Werbung
probiert. Nichts hat geholfen, bis ich einen Bericht zu
LinkedIn gelesen habe...

Wie erstelle ich eine Zielgruppe? Indem du dir den Kunden... Ich kann doch alle ansprechen, schliesslich können alle
Menschen meine Produkte kaufen...

Woher nehmen andere die Zeit
fürs Posten? Bündeln und einmalig via Tool Ich lese täglich Beiträge von Mitbewerbern. Wie bringen

die das bloss in die Zeit? ...

Fehlt es an Content-Ideen?



Content-Recycling



Welche Kanäle nutze ich?
Welche Tools existieren, um mir Arbeit
abzunehmen?

z.B. OneUp, Skyleads, Chat GPT, ...

Stell dir folgende Fragen:

Danach:
Füttere die Tools mit neuen & recycelten Inhalten,
damit nicht nur der Mensch, sondern auch der
Algorithmus happy wird.



Durch all diese Massnahmen wirst du als Expert:in
im Markt wahrgenommen, öfter gefunden und in
kürzester Zeit neue Leads & Kunden generieren.



0

Mehr Know-How
Free Downloads





Marketing Basics
SEO Basics
LinkedIn Basics

Praxis-Kurse: Neue Termine im Oktober

Virtuelle Kaffeepause & Austausch

Keine Lust auf Do it Yourself?


