
Webinar 
Zu wenig Kunden über Google?
So funktioniert's auch für KMUs

FREDDYHÜSSER*
* D I G I T A L  M A R K E T I N G



Seit 2016 bin ich selbständiger Marketing Berater
Seit 2020 Dozent für Digital Marketing an zwei Hochschulen
(BFH & HSO)
Seit 2022 darf ich regelmässig Referate halten, u.a. für
marketing.ch
Seit 2016 habe ich mit meinen Mitarbeitern über 350 
 deutschsprachige Unternehmen betreut & vermarktet
Seit 2021 kreiere ich zusammen mit SEO-Experte Musti
clevere B2B-Vertriebssysteme für KMUs & Startups
Fokus Google & LinkedIn

Freddy Hüsser Digital Marketing



Eine klare Positionierung
Design, Technik & Inhalt funktionierender Webseiten
Social Media Marketing
LinkedIn & LinkedIn Sales Navigator (Morgen, 27.7.)

Weitere Webinare by Freddy Hüsser

Bei Interesse an den Slides einfach bei mir melden.

hallo@freddyhuesser.ch



Ziel von heute

Du wirst nach diesem SEO-Deep Dive einen
konkreten Überblick über die Suchmaschinen-
Optimierung für KMUs haben & wissen, was
konkret als nächstes zu tun ist.



Keywords
Keywords
Keywords



Short-Tail 
Mid-Tail
Long-Tail



Marketing
Digital Marketing Zürich
Digital Marketing Zürich mit Fokus SEO

z.B. https://ahrefs.com/keyword-generator



Google Ads (bezahlt)

Google Map 
(organisch & bezahlt)

Google Search (organisch)









Google bezahlen, um angezeigt zu werden (SEA)
Arbeit in die Google Optimierung investieren (SEO)

Wir können im Suchmaschinen-Marketing demnach:

1.
2.



Ich werde oft gefragt: 
Was ist besser?!



Keines der beiden.
Schauen wir genauer hin.



Jedes Unternehmen wird mit etwas
Budget & guter Qualität auf der
Webseite angezeigt.

Aber es bedarf Erfahrung und
Werbebudget, um das zu tun. 

Banner Blindness: 
Viele Suchende scrollen intuitiv über
die Anzeigen.



Jedes Unternehmen kann hier
bezahlt oder kostenlos
angezeigt werden. 

Kostenlos heisst aber mit
hoher Qualität der Inhalte auf
dem Google Business Profil.

Lediglich +-20% des
Suchvolumens geht auf die
Map, je nach Suchbegriff.



Jedes Unternehmen kann hier
"kostenlos", aber mit grossem
Aufwand auf der Webseite (++)
angezeigt werden.

Man benötigt je nach Keyword
eine Menge seo-optimierter
Inhalte auf der Webseite (u.a.).

Um den nötigen Traffic zu erhalten
können Ads unterstützen.



Voraussetzungen und
Massnahmen, um via Google
organisch Kunden zu finden...



A ist extrem aufwändig & teuer im Marketing, darum läuft
praktisch alles über Laufkundschaft
B hat durch seinen Fokus (Nische) grosses Potenzial auf Google
Erkläre einem Laien in max. 1-2 Sätzen was du machst!
Nicht sicher worauf fokussieren? Mit was verdienst du dein Geld?

Positionierung
A B



A

B
Vertrauenswürdige Expertise
Weniger Fragezeichen
Höhere zahlbereitschaft beim Kunden
Weniger Zeitaufwand, um zu verstehen,
was angeboten wird
...

Haben die wirklich gute Pizza?
Ich möchte hier nicht viel bezahlen...
Kompliziert, weil zu viel auf der Karte
...



Hohe Pagespeed (unter 2 Sekunden)
Code, Bilder, Technikstandard, etc.

Mobile- & Desktop Friendly
Keine Fehler (404)
Benutzerfreundlich (UX): In 1-2 Klicks am Ziel

https://pagespeed.web.dev/

Webseite



SEO On Page (all about Keywords)
Content auf der Seite

Titel H1-H6 (klare Hierarchie)
H1 max. 1 pro Seite (!)
H1 = Hauptkeyword

Keywords auf Bilder, Meta Texten
Interne Verlinkungen (!)
Bildoptimierungen
...

Chrome AddOn: SEO Meta in 1 Click



SEO Off Page

PR

Verbände,
Verzeichnisse

Podcasts,
Interviews,
Videos

Social
Media



Google Business Profil

Bilder
Titel mit Keywords
Rezensionen
Kategorie
Adresse, Tel.,
Öffnungszeiten, etc.
Produkte
Beiträge

Beispiel AG BAG



96% greifen auf Google My Business zu, bevor sie etwas kaufen
7x höhere Klickrate, wenn das Profil vollständig ist
77% nutzen Google Maps, um nach lokalen Unternehmen zu suchen

Google Business Profil -
Facts



Woher nehme ich die Zeit, um auch
noch auf Google zu posten?!



Ein neues Bild hochladen  dauert 30 Sek
Beiträge können von anderen Kanälen recycled
werden. Mit z.B. OneUp dauert das 60min alle 3 Mt.



https://freddyhuesser.ch/kontakt

fragen@freddyhuesser.ch

Marketing Basics
SEO Basics
LinkedIn Basics

Unsere Praxis-Kurse gehen im Oktober in die
nächste Runde (demnächst online):

Informiert werden?

mailto:fragen@freddyhuesser.ch


Tools
Yoast.com - Nr. 1 SEO Plugin auf WordPress 
Ahrefs.com/keyword-generator - Keywords schnell und kostenlos überprüfen
Chat.Openai.com - Chatbot basierend auf KI. Spannend für SEO: Inspiration für Artikel und
Keywords
Neilpatel.com/ubersuggest - SEO Analyse & Keywords
Seo-extension.com - Es ermöglicht dir, Meta-Daten zu überprüfen und die wichtigsten SEO-
Informationen einer Webseite anzuzeigen (Chrome-Erweiterung)
Analytics.google.com - Datenanalyse der Webseite
Search.google.com - kostenloses Analysetool von Google, das dich bei der
Suchmaschinenoptimierung unterstützt.
Error404.atomseo.com - 404 (Fehlerhafte und existierende Fehlerseiten herausfinden)
301 Redirects – Easy Redirect Manager - 404 und andere fehlerhafte Seiten weiterleiten (für
WordPress)
GDocs SEO Assistant - Chrome Erweiterung - Für SEO optimierte Texte / Blogartikel
GMB Everywhere - Für lokales SEO & Google Business Profil Analyse: GMB-Audit,
Wettbewerberanalyse und lokales SEO-Tool.
Siteway.de - mit dem Tool kannst du das Ranking an allen Orten überprüfen. Einfach Sprache,
Land, Ort und Keyword eingeben und die Suche am spezifischen Ort wird simuliert.

https://yoast.com/
https://ahrefs.com/keyword-generator
https://chat.openai.com/
https://neilpatel.com/ubersuggest/
https://seo-extension.com/
https://analytics.google.com/
https://search.google.com/
https://error404.atomseo.com/
https://wordpress.org/plugins/eps-301-redirects/
https://workspace.google.com/marketplace/app/gdoc_seo_assistant/655840236660?hl=de
https://www.gmbeverywhere.com/
https://www.siteway.de/journal/google-suchergebnisse-wie-an-einem-anderen-standort-sehen/


Artikel
https://blog.gitnux.com/google-my-business-statistics/ 
https://zipdo.co/statistics/google-my-business/
https://www.brightlocal.com/


